Die 12 Marken-Archetypen

kreativ, einfallsreich,

erfinderisch, klnstlerisch,
Unternehmer, Querdenker

z.B. IKEA, Persil, UNICEF

organisiert,
verantwortungs-
voll, Fihrungsrol-
le, Vorbild,
Organisator
z.B. Lego, Canon,
Adobe

fursorglich,
mutterlich,
selbstlos, groBzu-
gig, mitfUhlend
z.B. Mercedes-Benz,

Microsoft Struktur

geben

pur, einfach

romatisch,

optimistisch
z.B. Dove, Cola

weise und intelligent,
analytisch, Ratgeber,
vertrauenswurdige
Informationsquelle,
Guru, Mentor,
Uberlegt
z.B. Google, BBC

abenteuerlich,
individuell,
unabhangiig,
ambitioniert, rastlos
z.B. Red Bull, Becks

Sehnsucht
nach
Erleuchtung

Beziehungen
zu anderen
herstellen

hilfsbereit,
bodenstandig,

zuverlassig,
gesellig,

Mensch von
nebenan

z.B. IKEA, Kit Kat,
Visa

SpaB, witzig,
unbescshwert,
frech
z.B. Ben & Jerry's,
Mailchimp, IKEA

sinnlich, leidenschaft-
lich, verbindlich, warm,
romantisch, anhang-
lich, idealistisch
z.B. Chanel, Victoria's
Secret

Spuren
hinterlassen

rebellisch, wild,
Wegebereiter fur
Wandel
z.B Diesel, Harley
Davidson

charismatisch,
visionar,
einfallsreich,
spirituell,
idealistisch
z.B. Apple, Axe,
Disney

mutig, ehrenhaft,
selbstbewusst,
stark, inspirierend
z.B. Nike, BMW,
Snickers
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